Allgemeine und zusatzliche Geschaftsbedingungen fiir Anzeigen und
Fremdbeilagen in Zeitungen und Zeitschriften des Verlages

Allgemeine Geschéftsbedingungen (AGB)

1. "Anzeigenauftrag” im Sinn der nachfolgenden Allgemeinen Geschéaftsbedingungen ist der Vertrag (iber die
Verdffentlichung einer oder mehrerer Anzeigen eines Werbungtreibenden oder sonstigen Inserenten in einer
Druckschrift zum Zweck der Verbreitung.

2. Anzeigen sind im Zweifel zur Veroffentichung innerhalb eines Jahres nach VertragsabschiuB abzurufen. Ist
im Rahmen eines Abschiusses das Recht zum Abruf einzelner Anzeigen eingerdumt, so ist der Auftrag innerhalb
eines Jahres seit Erscheinen der ersten Anzeige abzuwickeln, sofern die erste Anzeige innerhalb der in Satz 1
genannten Frist abgerufen und verdffentlicht wird.

3. Bei Abschliissen ist der Auftraggeber berechtigt, innerhalb der vereinbarten bzw. der in Ziffer 2 genannten
Frist auch Uber die im Auftrag genannte Anzeigenmenge hinaus weitere Anzeigen abzurufen.

4. Wird ein Auftrag aus Umstanden nicht erflilt, die der Verlag nicht zu vertreten hat, so hat der Auftragge-
ber, unbeschadet etwaiger weiterer Rechtspflichten, den Unterschied zwischen dem gewahrten und dem der
tatséchlichen Abnahme entsprechenden Nachlass dem Verlag zu erstatten. Die Erstattung entféllt, wenn die
Nichterfillung auf héherer Gewalt im Risikobereich des Verlages beruht.

5. Bei der Errechnung der Abnahmemengen werden Text-Millimeterzeilen dem Preis entsprechend in Anzei-
gen-Milimeter umgerechnet.

6. Auftrage flr Anzeigen und Fremdbeilagen, die erklartermaBen ausschlieBlich in bestimmten Nummern, be-
stimmten Ausgaben oder an bestimmten Platzen der Druckschrift veroffentlicht werden sollen, miissen so recht-
zeitig beim Veerlag eingehen, dass dem Auftraggeber noch vor Anzeigenschluss mitgeteilt werden kann, wenn der
Auftrag auf diese Weise nicht auszufiihren ist. Rubrizierte Anzeigen werden in der jeweiligen Rubrik abgedruckt,
ohne dass dies der ausdrlicklichen Vereinbarung bedarf.

7. Texttell-Anzeigen sind Anzeigen, die mit mindestens drei Seiten an den Text und nicht an andere Anzeigen
angrenzen. Anzeigen, die aufgrund inrer redaktionellen Gestaltung nicht als Anzeigen erkennbar sind, werden als
solche vom Verlag mit dem Wort "Anzeige” deutlich kenntlich gemacht.

8. Der Verlag behélt sich vor, Anzeigenaufirége - auch einzelne Abrufe im Rahmen eines Abschiusses - und Bela-
genauftrdge wegen des Inhalts, der Herkunft oder der technischen Form nach einheitlichen, sachlich gerechtfertigten
Grundsétzen des Verlages abzulehnen, wenn deren Inhalt gegen Gesetze oder behérdliche Bestimmungen verstoBt
oder deren Verdffentlichung fur den Verlag unzumutbar ist. Dies gilt auch fiir Auftrége, die bei Geschéftsstellen,
Annahmestellen oder Vertretern aufgegeben werden. Beilagenauftrage sind flr den Verlag erst nach Vorlage eines
Musters der Beilage und deren Biligung bindend. Beilagen, die durch Format oder Aufmachung beim Leser den
Eindruck eines Bestandteils der Zeitung oder Zeitschrift erwecken oder Fremdanzeigen enthalten, werden nicht
angenommen. Die Ablehnung eines Auftrages wird dem Aufraggeber unverziglich mitgeteit.

9. Fir die rechtzeitige Lieferung des Anzeigentextes und einwandfreier Druckunterlagen oder der Beilagen ist
der Auftraggeber verantwortlich. Flr erkennbar ungeeignete oder beschédigte Druckunterlagen fordert der Verlag
unverzliglich Ersatz an. Der Verlag gewahrleistet die flr den belegten Titel tibliche Druckqualitdt im Rahmen der
durch die Druckunterlagen gegebenen Maglichkeiten.

10. Der Auftraggeber hat bei ganz oder teilweise unleserlichem, unrichtigem oder bei unvollstandigem Abdruck
der Anzeige Anspruch auf Zahlungsminderung oder eine einwandfreie Ersatzanzeige, aber nur in dem Ausmab,
in dem der Zweck der Anzeige beeintrachtigt wurde. Lasst der Verlag eine ihm hierflr gestellte angemessene
Frist verstreichen oder ist die Ersatzanzeige erneut nicht einwandfrei, so hat der Auftraggeber ein Recht auf
Zahlungsminderung oder Riickgangigmachung des Auftrages. Schadensersatzanspriiche aus positiver Forde-
rungsverletzung, Verschulden bei VertragsabschiuB und unerlaubter Handlung sind — auch bei telefonischer
Auftragserteilung — ausgeschlossen; Schadensersatzanspriiche aus Unmdglichkeit der Leistung und Verzug sind
beschrankt auf Ersatz des vorhersehbaren Schadens und auf das fir die betreffende Anzeige oder Beilage zu
zahlende Entgelt. Dies gilt nicht flr Vorsatz und grobe Fahridssigkeit des Verlegers, seines gesetzlichen Vertreters
und seines Erflillungsgehilfen. Eine Haftung des Verlages flr Schiden wegen des Fehlens zugesicherter Eigen-
schaften bleibt unbertinrt. Im kaufménnischen Geschéftsverkehr haftet der Verlag dartiber hinaus auch nicht fir
grobe Fahrlassigkeit von Erflllungsgehilfen; in den Ubrigen Féllen ist gegentiber Kaufleuten die Haftung flir grobe
Fahrlassigkeit dem Umfang nach auf den voraussehbaren Schaden bis zur Hohe des betreffenden Anzeigenent-
gelts beschrankt. Reklamationen miissen - auBer bei nicht offensichtiichen Méngeln - innerhalb von vier Wochen
nach Eingang von Rechnung und Beleg geltend gemacht werden.

11. Probeabzlige werden nur auf ausdrticklichen Wunsch geliefert. Der Auftraggeber trégt die Verantwortung
flr die Richtigkeit der"zurUckgesandten Probeabzige. Der Verlag berticksichtigt alle Fehlerkorrekturen, die ihm
innerhalb der bei der Ubersendung des Probeabzuges gesetzten Frist mitgeteilt werden.

12. Sind keine besonderen GréBenvorschriften gegeben, so wird die nach Art der Anzeige Ubliche, tatséchliche
Abdruckhéhe der Berechnung zugrunde gelegt.

13Falls der Auftraggeber nicht Vorauszahiung leistet, wird die Rechnung sofort, méglichst aber 14 Tage nach
Ver6ffentlichung der Anzeige (ibersandt. Die Rechnung istinnerhalb der aus der Preisliste ersichtlichen vom Empfang
der Rechnung an laufenden Frist zu bezahlen, sofern nicht im einzelnen Fall eine andere Zahlungsfrist oder Voraus-
zahlung vereinbart ist. Etwaige Nachi&sse flir vorzeitige Zahlung werden nach der Preisliste gewahrt.

14. Bel Zahlungsverzug oder Stundung werden Zinsen sowie die Einziehungskosten berechnet. Der Verlag
kann bei Zahlungsverzug die weitere Ausflihrung des laufenden Auftrages bis zur Bezahlung zurlickstellen und fiir
die restlichen Anzeigen Vorauszahlung verlangen. Bei Vorliegen begriindeter Zweifel an der Zahlungsfahigkeit des
Auftraggebers ist der Verlag berechtigt, auch wéhrend der Laufzeit eines Anzeigenabschlusses das Erscheinen
weiterer Anzeigen ohne Riicksicht auf ein urspriinglich vereinbartes Zahlungsziel von der Vorauszahlung des
Betrages und von dem Ausgleich offenstehender Rechnungsbetrdge abhéngig zu machen.

15. Der Verlag liefert mit der Rechnung auf Wusch einen Anzeigenbeleg. Je nach Art und Umfang des An-
zeigenauftrages werden Anzeigenausschnitte, Belegseiten oder vollstandige Belegnummern geliefert. Kann ein
Beleg nicht mehr beschafft werden, so tritt an seine Stelle eine rechtsverbindliche Bescheinigung des Verlages
(ber die Veroffentiichung und Verbreitung der Anzeige.

16. Kosten flir die Anfertigung bestellter Drgckstécke‘ Matern und Zeichnungen sowie fir vom Auftraggeber
gewlinschte oder zu vertretende erhebliche Anderungen urspriinglich vereinbarter Ausfuhrungen hat der Auf-
traggeber zu tragen.

17. Aus einer Auflagenminderung kann bei einem Abschluss (ber mehrere Anzeigen ein Anspruch auf Preis-
minderung hergeleitet werden, wenn im Gesamtdurchschnitt des mit der ersten Anzeige beginnenden Inserti-
onsjahres die in der Preisliste oder auf andere Weise genannte durchschnittiche Auflage oder wenn eine Auflage
nicht genannt ist — die durchschnittlich verkaufte Auflage des vergangenen Kalenderjahres unterschritten wird.
Eine Auflagenminderung ist nur dann ein zur Preisminderung berechtigter Mangel, wenn sie bei einer Auflage bis
zu 25 000 Exemplaren 35 v. H., bei einer Auflage bis zu 50 000 Exemplaren 20 v. H., bei einer Auflage bis zu
100 000 Exemplaren 15 v. H., bei einer Auflage bis zu 500 000 Exemplaren 10 v. H., bei einer Auflage (iber
500 000 Exemplaren 5 v. H. betrdgt. Darliber hinaus sind bei Abschllissen Preisminderungsanspriiche ausge-
schlossen, wenn der Verlag dem Auftraggeber von dem Absinken der Auflage so rechizeitig Kenntnis gegeben
hat, dass dieser vor Erscheinen der Anzeige vom Vertrag zurlickireten konnte.

18. Bei Ziffernanzeigen wendet der Verlag fir die Verwahrung und rechizeitige Weitergabe der Angebote die
Sorgfalt eines ordentlichen Kaufmanns an Einschreibebriefe und Eilbriefe auf Ziffernanzeigen werden nur auf dem

normalen Postweg weitergeleitet. Die Eingange auf Ziffernanzeigen werden vier Wochen aufbewahrt., Zuschriften,
die in dieser Frist nicht abgeholt sind, werden vernichtet. Wertvolle Unterlagen sendet der Verlag zurlick, ohne
dazu verpflichtet zu sein. ,Dem Verlag kann einzelvertraglich als Vertreter das Recht eingerdumt werden, die
eingehenden Angebote anstelle und im erklarten Interesse des Auftraggebers zu 6ffnen. Briefe, die das zuldssige
Format DIN A 4 (Gewicht 50 g) tiberschreiten, sowie Waren, Bicher-, Katalogsendungen und Péckchen sind von
der Weiterleitung ausgeschlossen und werden nicht entgegengenommen. Eine Entgegennahme und Weiterlei-
tung kann jedoch ausnahmsweise flir den Fall vereinbart werden, dass der Auftraggeber die dabei entstehenden
Gebiihren/Kosten Ubernimmt.”

19. Druckvorlagen werden nur auf besonderer Anforderung an den Auftraggeber zuriickgesandt. Die Pflicht zur
Aufbewahrung endet drei Monate nach Ablauf des Auftrages.

20. Erfiillungsort ist der Sitz des Verlages. Im Geschéftsverkehr mit Kaufleuten, juristischen Personen des 6f-
fentlichen Rechts oder bei offentlich-rechtiichen Sondervermdgen ist bei Klagen Gerichtsstand der Sitz des
Veerlages. Soweit Anspriiche des Verlages nicht im Mahnverfahren geltend gemacht werden, bestimmt sich der
Gerichtsstand bei Nicht Kaufleuten nach deren Wohnsitz. Ist der Wohnsitz oder gewdhnliche Aufenthalt des
Auftraggebers, auch bei Nicht- Kaufleuten, im Zeitpunkt der Klageerhebung unbekannt oder hat der Auftraggeber
nach Vertragsschiuss seinen Wohnsitz oder gewdhnlichen Aufenthalt aus dem Geltungsbereich des Gesetzes
verlegt, ist als Gerichtsstand der Sitz des Verlages vereinbart.

21. Abweichend von Nummer 17 berechtigt eine Auflagenminderung bei Titeln, die heftbezogene Auflagenda-
ten verdffentlichen, nur dann zu einer Preisminderung, wenn und soweit sie bei einer Auflage (“Garantieauflage”)
von bis zu 500 000 Exemplaren 10 v.H. und bei einer Auflage (Garantieauflage”) von tiber 500 000 Exemplaren
5 v.H. Uberschreitet. Die der Garantie zugrundeliegende Auflage ist die gesamte verkaufte Auflage im Sinne der
Definition der IVW. Sie errechnet sich fiir das Insertionsjahr aus dem Auflagendurchschnitt der vier Quartale vor
dem Insertionsjahr, soweit nicht vom Verlag eine absolute Auflagenzahl als Garantie in der jeweiligen Preisliste
angegeben wurde. Voraussetzung flir einen Anspruch auf Preisminderung ist ein rabattféhiger Abschiuss auf
Basis der Mengenstaffel und fur mindestens drei Ausgaben. Grundlage flr die Berechnung der Preisminderung
ist der Auftrag pro Unternehmen, soweit nicht bei Auftragserteilung eine Abrechnung nach Marken, die bei
Auftragserteilung zu definieren sind, vereinbart wurde. Die mégliche Auflagenminderung errechnet sich als Saldo
der Auflageniiber- und Auflagenunterschreitungen der belegten Ausgaben innerhalb des Insertionsjahres. Die
Rickvergltung erfolgt am Kampagnenende auf Basis des Kundennettos unter Beriicksichtigung der bereits
gewdhrten AgenturvergUtung als Naturalgutschrift oder wenn dies nicht mehr mdglich ist als Entgelt. Ein Anspruch
auf Riickvergutung besteht nur, wenn die Riickvergiitungssumme mindestens 2500 € betragt.

Zusétzliche Geschaftsbedingungen

Fir alle Anzeigenauftrdge gelten die Allgemeinen und zusétzlichen Geschaftsbedingungen. Die zusétzlichen Ge-
schaftsbedingungen gehen im Zweifelsfalle den Allgemeinen Geschéftsbedingungen vor. Weichen Auftrag oder
die ihm vom Auftraggeber zugrunde gelegten Bedingungen von den allgemeinen oder zusatzlichen Geschéfts-
bedingungen des Vertrages ab, so gelten die Bedingungen des Verlages, wenn nicht der Auftraggeber binnen
sechs Tagen seit Auftragsbestétigung durch den Verlag schriftlich widerspricht.

a. Der Verlag wendet bei Entgegennahme und Priifung der Anzeigentexte die geschaftstibliche Sorgfalt an,
haftet jedoch nicht, wenn er von den Auftraggebern irregefiinrt oder getauscht wird.

b. Fir unleserlich geschriebene Anzeigentexte, undeutlich aufgegebene Texte und verstimmelte Texte durch
Fernschreiber oder Telefax kann keine Gewahr fir die Richtigkeit der Wiedergabe Ubernommen werden.

c. Der Auftraggeber trégt allein die Verantwortung flr den Inhalt und die rechtliche Zuldssigkeit der flr die Inser-
tion zur Verfligung gestellten Text- und Bildunterlagen. Dem Auftraggeber obliegt es, den Verlag von Anspriichen
Dritter freizustellen, die diesen aus der Ausflinrung des Auftrages gegen den Verlag erwachsen. Der Verlag ist
nicht verpflichtet Auftrage und Anzeigen daraufhin zu priifen, ob durch sie Rechte Dritter beeintréchtigt werden.
Erscheinen sistierte Anzeigen, so stehen auch dem Auftraggeber daraus keinerlei Anspriiche gegen den Verlag
zu. Dies gilt auch fir Beilagenauftrdge.

d. Durch Erteilung eines Anzeigenauftrages verpflichtet sich der Inserent, die Kosten der Verdffentlichung einer
Gegendarstellung, die sich auf tatsachliche Behauptungen der verdffentlichten Anzeige bezieht, zu tragen, und
zwar nach MaBgabe des jeweils glltigen Anzeigentarifs.

e. Der erteilte Anzeigenauftrag wird erst nach schriftlicher Bestdtigung durch den Verlag rechtsverbindlich.
f. Anderungen und Erganzungen von Auftragen bedtirfen zu ihrer Wirksamkeit der Schriftform.

g. Bei Anderung der Anzeigen- und Beilagenpreise (inkl. Parallel- und Sonderverteilung) treten die neuen Be-
dingungen nach einer jeweils vom Verlag zu treffenden Regelung in Kraft,

h. Anspriche bei fehlerhaften Wiederholungsanzeigen sind dann ausgeschlossen, wenn der Werbungtreibende
die Maglichkeit hatte, vor Drucklegung der ndchstfolgenden Anzeige auf die Fehler hinzuweisen. Der Vergitungs-
anspruch des Verlages bleibt unbertihrt.

i. Bei Konkursen oder gerichtlichen Vergleichen entfallt jeglicher Nachlass. Im Falle einer Klage wird der auf die
streitgegenstandiiche Forderung gewahrte Nachlass wieder belastet.

j- Die gewerbliche Verwertung von Zuschriften auf Anzeigen durch Dritte ist nicht gestattet.

k. Eine Provision wird nur an die vom Verlag anerkannten Werbemittler vergiitet. Voraussetzung ist, dass der
Auftrag unmittelbar vom Werbemittler erteilt wird und Text bzw. Druckunterlagen auch von ihm geliefert werden.
1. Von Werbeagenturen disponierte Anzeigen/Prospekt-Beilagen (inkl. Parallel- und Sonderverteilung) werden
immer dann verprovisioniert, wenn sie zum Grundpreis abgerechnet werden.

m. Der Verlag behdlt sich vor, die Veréffentichung von Sammelanzeigen abzulehnen.

n. Im Falle hoherer Gewalt oder Stérung des Arbeitsfriedens entfallt die Verpflichtung auf Auftragserflillung und
Leistung von Schadensersatz.

o. Vertragsdaten werden in einer Datenverarbeitungsanlage gespeichert; aufgrund der gesetzlichen Aufbewah-
rungspflicht auch (iber den Zeitpunkt der Vertragserflillung hinaus.

p. Flr Druckunterlagen jeglicher Art erlischt nach 4 Wochen die Aufbewahrungspflicht, sofern nicht ausdrticklich
und schriftlich eine andere Vereinbarung getroffen worden ist.

q. Alle Preise flir Anzeigen und Prospektbeilagen enthalten Auftragsbearbeitungs- und Beratungsleistungen,
wenn der Auftrag verwirklicht wird. Fiir alle anderen erbrachten Leistungen berechnet der Verlag 45,- € zzgl.
MwSt. je Stunde.

Zusétzliche Geschaftsbedingungen fir die digitale
Ubermittlung von Druckunterlagen fir Anzeigen

Flr die rechtzeitige Anlieferung und die inhaltliche Richtigkeit digitaler Druckunterlagen ist der Auftraggeber
verantwortlich, Dieser ist berechtigt, vor der Verdffentlichung einen Kontrollabzug zu verlangen. Der Verlag, seine
gesetzlichen Vertreter und seine Erflllungsgehilfen haften nur fir Vorsatz und grobe Fahrldssigkeit.

Der Auftraggeber versichert, Inhaber der fir die Verbreitung der Uberlassenen Dateien — deren Textinhalte, Bil-
delemente, Fotos und Schrifttypen — erforderlichen Urheber- und/oder Leistungsschutzrechte zu sein. Sollten
Dritte wegen der Verletzung dieser Bestimmungen Rechte geltend machen, stellt der Auftraggeber den Verlag
von allen Ansprlichen frel.



